
Wawa se suma a la tendencia de las
redes de medios minoristas
El minorista ha lanzado Goose Media Network, una plataforma que ofrece a los socios de
productos y marcas un nuevo canal para conectar con los clientes.

Wawa se ha unido a otros minoristas como 7-Eleven y Casey's General Stores con el lanzamiento de
Goose Media Network, su propia plataforma de medios.

Esta nueva incorporación a la cartera de la cadena permitirá a los socios de productos y marcas llegar
a los clientes mediante anuncios personalizados a través de la aplicación móvil, el sitio web y los
surtidores de la empresa.

Para crear Goose Media Network, Wawa se ha asociado con Publicis Sapient, la filial de
transformación de negocio de Publicis Groupe, CitrusAd y Epsilon, ambas empresas tecnológicas
centradas en soluciones de medios minoristas.

"Esta nueva oportunidad ayudará a conectar a nuestros clientes con ofertas nuevas y relevantes de
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marcas que adoran, al tiempo que nos permitirá aumentar la visibilidad de nuestros productos
asociados", explicó Melissa Seabright, responsable de publicidad de Wawa, según un informe de C-
Store Dive.

Los minoristas han estado considerando los medios de comunicación minoristas como una nueva
fuente potencial de ingresos, aprovechando su infraestructura y su conexión con las marcas de
bienes de consumo envasados para ofrecer nuevos espacios publicitarios. 

En la actualidad, sólo los grandes operadores han sido capaces de desarrollar sus propias plataformas
en todo el mundo, a los cuales Wawa es el más reciente en unirse a sus filas.
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